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TRANSFORMANDO
LA VISION Y EL ENFOQUE
oE LA GERENCIA LATINA
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ESTAMOS VIVIENDO
EN LA ERA DE LA ?
®

NEURO CIENCIA

a historia del Marketing a lo la capacidad de identificar y lecturar
Llargn de los dltimos 60 afios, conprecision matematicaloscddigos
esencialmente desde su precisos que actiian en nuestra toma

focalizacién con fines publicitarios de decisiones cotidiana, sobre todo
y comerciales a nivel global, ha en los aspectos de consumao.
tenido la capacidad de reinventarse
en funcion a las circunstancias y

necesidades que la historia le ha

demandado a su debido momento.

En el caso particular de la Neuro

Ciencia, hoy en dia se han logrado

una serie de avances incluso

considerables de "Exquisitos” por el

valor de la informacién que generan

sobre los estimulos y la respuesta a

estos en latoma de decisiones del ser

humano a nivel de su Neo Cortex,

En nuestros dias la aplicacién de

la Neuro Ciencia con otro tipo

de métodos claro esta, pero

buscando exactamente el

mismo objetivo, es tan antigua

como la humanidad misma. Lo

que hoy estamos desarrollando es
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CUALES HAN SIDO

HISTORICAMENTE
Las APLICACIONES pe La

NEURO CIENCIA?

s ciertamente curioso, pero
E como ha ocurrido en todo lo que

la humanidad ha desarrollado a
lo largo de su ancestral existencia,
la MNeuro Ciencia fue practicada
incluso antes que creada, para lo
cual, hasta el dia de hoy el hombre
sigue arduamente investigando
y trabajande  cientificamente;
procurando inventar métodos vy
formas cada vez mas -eficientes
de dominar al mismo ser humano,
el poder controlar sus vidas
ya no solo militarmente sino
mentalmente, que a la postre es
mucho mas rentable en términos
financieros y también pricticos
como instrumentos perfectos
de poder. Desde los soldados de
Terracota en China, pasando por los
regimenes mas absolutos del siglo
XX y terminando en la adiccion al
consumo inconsciente de productos,
la Neuro Ciencia ha permitido de
forma extraordinaria encontrar un
camino no violento de dominacién

del hombre, apoyado en una palabra
posiblemente extrafa hasta el siglo
XIX, pero que en nuestros dias, es
la base esencial de los procesos
tecnolégicos...

LA PROGRAMACION

Y en este caso en particular de la
Mente Humana como factor clave de

Poder y Dominacién,

€ No hemos descubierto una nueva Ciencia,
lo que hemos descubierto son nuevos usos para una
Ciencia ya conocida...
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HOY EN DIA,

DONDE ESTA

NEURO APLICACION
DEL. MARKETING

os procesos cada vez mas
I-acelerados y dindmicos de la

hiper revolucién tecnoldgica,
que no solo se aplica al ambito de los
productos con alto valor agregado y
altonivel de desarrollo cientifice, sino
al procesomismode comercializarlos
enmercados cadavez mas saturados
no solo de oferta, sino de informacién
de todo tipo, forma, color y tamafio
que diariamente sin el mas minimo
permiso de acceso bombardea la
mente de todos los consumidores
del mundo. Esto ha provocado que el
90% de todo lo que la Neuro Ciencia
ha descubierto, ha innovado y ha
comprobade en sus aplicaciones
empresariales, estén destinados a:

VENDER!

Todo lo que permita conocer cen
exactitud el “Como estimular”
el proceso de “Decision de
Compra” en los consumidores, que
paradéjicamente ha consumido la
mayor y gran parte del esfuerzo
e inversion de la Neuro Ciencia
al servicio de las corporaciones,
habiendo pasado por alto,
aplicaciones rotundamente mas
importantes como el de enfocarse
dentro de sus organizaciones; que
finalmente infieren aun de manera
mas directa en los resultados
comerciales esperados.
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A QUIEN

DEBEMOS

VENDER -\ REALIDAD?

esulta por demds de curioso
saber que los fundamentos
esenciales que la Neuro Ciencia

nos ha demostrado, parten de una
estructura logica :

Racional, Emocional
e Instintiva de la
Mente Humana

y que a la vez representa el lado
Muevo, el lado Medio y el lado
Reptiliano de nuestras decisiones,
pero que sin embargo a pesar de todo
esevalor en lainformacion, seguimos
concentrados en conquistar al
consumidor,  olvidindonos  de
algo aun mas importante; el de
conquistar a quien "Conguista al
Consumidor”, haciendo de esto una
relacion de causa efecto , donde el
Neuro Marketing en esencia no ha
sido planificado como una estrategia
especifica para “Enamorar’ a
quienes en verdad generan los
resultados que sesgadamente
procuramos encontrar en
los consumidores y clientes
finales.

«

DONDE ESTA
EL

Y REAL DEL

NEURO

MARKETING

el enigma del porque a pesar de

utilizar todos los avances neuro
cientificos no solo para entender al
consumidor y a nuestros clientes,
sino para idear, crear y disefiar las
mas impactantes publicidades, aun
seguimos sin tener los resultados
que a nivel comercial y corporativo
deseariamos?

Finalmente la clave que resuelve

Precisamente porque seguimos
viendo a lasVentas comouna "Causa”
y no como una “Consecuencia” de
la Gestion y del Neuro Marketing.
A pesar de tener la respuesta tan
cerca no hemos podido comprender
en esencia, que las ventas no son
la causa sino la consecuencia de
todo un proceso previo que implica
tener a una organizacion, ya no solo
comprometida con su trabajo, sino
“Adoctrinada” por la excelencia
corporativa como un medio de
desarrollo laboral y profesional;
en lugar de ser un objetivo técnico
y curricular sujeto a una o varias
certificaciones.

Hoy en dia hemos focalizado lo poco, mucho o nada que
sabemos de Neuro Ciencia en un solo objetivo, Vender.
Es ese nuestro error esencial!
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OUIENES FORMAN PARTE
DE ESTE PROCESO?

ara que un Plan Estratégico de
P“Reconﬁguraciﬁn Mental” a nivel

organizacional siente las bases para
poder ser implementado, requiere no
solo el compromiso, sino ante todo la
valoracion y el conocimiento preciso de
esta aplicacion Neuro Cientifica en todas
las esferas de la estructura corporativa,
empezando por la Alta Direccidn, las
Gerencias de Area, las |efaturas y todos
los niveles de Supervision Operativa,
en virtud del requisito "Sin Equanum”
que representa este proceso, como un
objetivo que solo es posible lograr conun
trabajo y una participacién integral del
centro de decisiones junto a las fuentes
de monitoreo operativo y emocional de
la organizacion.

«

El Objetivo Estratégico de la Neuro Ciencia, es programar
la Identidad, el Valor y la Motivacion de nuestra gente,
como una Doctrina Mental de Exito...
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JIMMY TELLEZ

FIGUEROA ®

UNAVIDA GLOBAK

EN LA _
NEURO EDUCACION

acido en el corazon de Sud
N Ameérica, immyTéllez Figueroa

es hoy en dia fruto de un
proceso accidental de Globalizacion
Formativa y Neuro Educacién, que lo
llevo a salir del continente a la corta
edad de 6 afios hasta Europa del
Este y haberse criado y educado en
la primera mitad de la década de los
afios ochenta, tras de lo que el mundo
conocif como “La Cortina de Hierro®,
década que culminaria con un hecho
historico con la caida del muro de
Berlin y el fin del mundo comunista
que dividid ideolégicamente a la
humanidad por mas de 70 afos
durante el siglo XX,

r

Durante su “infancia socialista”,
como el mismo describe, vivid la mas
impresionante experiencia,ycomoel
laconsideraahora, aventurade Neuro
Educacion, con las “extraordinarias”
metodologias, que los regimenes de
Europa del Este desarrollaban para
“Crear y Desarrollar” la conciencia
del socialismo en los infantes y
escolares, programando sus mentes
con Principios, Valores, Conceptos
y Preceptos que garanticen la
continuidad de un "Modelo Mental”
gue no era ofra cosa que el resultado
de la mas exquisita aplicacion de
Neuro Ciencia Politica y Doctrinal.
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"Programacion Mental” dnica come

Jimmy Téllez Figueroa cataloga,
y que duro hasta su adolescencia
cuandoe retorna a América Latina,
especificamente hasta Argentina, donde
cruza ideoldgicamente a la vereda del
frente paracontinuar suformaciénenuna

Esta experiencia de vida y de

institucién de orden castrense, viviendo
otro no menos impactante método de
aprender las cosas y entendiendo que
las formas de pensar en el mundo no
son absolutas, pero que finalmente las
metodologias de Neuro Educacién buscan
en esencia todas los mismos objetivos..

“Progmmamos y Convencernos de una v;erdad
que no necesariamente es la cierta

«

Hoy en dia, nuestra conducta y nuestra respuesta a los

estimulos del mundo exterior, no son otra cosa que el
resultado de nuestra Programacion Mental Acumulada...
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FIGUEROA

UNA

espués de una infancia y
Dadolescencia vertiginosamente

cambiantey “Extrema” comoel
mismo la ha denominado en cuanto
a la educacién que lo marcaria por
todalavida, luego de haber conocido
primero a Lenin antes que a Micky
Mouse, habiendo sido socialista
en su infancia e imperialista en su
adolescencia, asumié que el futuro
del mundo porencimade lo politicoy
econdmico, pasaba por la capacidad
que tuvieran las organizaciones no
solo de entender a sus consumidores
y clientes, sino de programar y sobre
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CIENCIA, MOTIVACION”
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. M

DE

todo adoctrinar la fuerza interna
gue movilice a sus colaboradores,
siendo capaces de crear realidades
corporativas reales y tangibles
a través de wuna motivacion
programada y sistematica, que
garantice los objetivos no solo
individuales de los miembros dentro
de las organizaciones, sino también
de los colectivos a nivel directivo y
empresarial.
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De esta manera es que Jimmy
Téllez Figueroa luego de formarse
académicamente en varias ramas de
las Ciencias Empresariales, de haber
formadoe y asesorado cerca de cinco
mil directivos v ejecutivos en América
Latina; ha desarrollado su propia visidn
de la aplicacién Meuro Cientifica y el
Neuro Marketing en particular, ya no solo
como herramientas de posicionamiento
y publicidad que garantice resultados
comerciales en la mente del consumidor,
sino como herramienta esencial de
la maotivacién individual y colectiva
del grupo humano que permite que
las organizaciones existan e incluso
sobrevivan en el tiempo; haciendo de

VM AIK(T"|

= T
X .

;\i. "|,'

su presentacion mas que un Seminario
Taller, una "Develacidn” de los métodos,
estrategias y aplicaciones vivenciales,
de las que el mismo vivié desde su
infancia por los paises del mundo que lo
albergaron y educaron.

Finalmente luego de haber recorrido mas
de 35 paises en América, Europa y Asia, e
impartido sus preceptos Neuro Cientificos
de motivacion en mas de diez paises de
América Latina, nos encontramos con un
testimonio profesional y de experiencia
vivida, de como hacer de una simple
filosoffa institucional, una verdadera

doctrina de excelencia corporativa.

“EI Exito Empresarial no radica en vender mas, sino en
Convencer y Comprometer Espiritual y Emocionalmente a
quienes logran que se venda...

JW Tellez Fgumm
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COMO TRAN_SFOQMAR
EL SENTIDO DE Pl

EN UNA DOCTRINA DE
EXCELENCIACORPORATIVA

Como? De Qué Manera? En Qué
Forma? A Quiénes? Y lo mas
importante...

urante las cuatro horas de
duracién del Seminario Taller,
Jimmy Téllez Figueroaintroducira
a todos los participantes no solo al
fascinante mundo de la neuro ciencia

aplicada, sino a comprender : '
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CUANDO APLICAR ESTA INDOMITA HERRAMIENTA DEL
NEURO MARKETING ORGANIZACIONAL
CON EL SIGUIENTE CONTENIDO -

La Idea Incompleta del
Marketing Corporativo.
Los Principios & El Neuro Marketing del
Valores Corporativos “Producto Invisible".
percibidos por dentro.
Las Practicas "Toxicas” El Primer Objetivo: La
organizacionalmente "Mente” de nuestros
aceptadas. colaboradores.
3
La Filosofia Pricticas Exitosas en
Corporativa de Mentes Programacdas
"Lobby & Cartel", para el Exito.
La Programacién Neuro }." v La “Neuro"Gerencia
Cientifica empieza en el del Talento Humano.
Factor "Placebo”,
La Doctrina Organizacional Seleccidn, Contratacion ¥
se construye en “"La Mente Promocidn “Sensorial”,
Institintiva”,
La N Doctrina C rativa: . . .
A 8, €l as Estrategias mas efectivas de Neuro Marketing, son

Del Cartel a la “Quinestecia Organizacional®. :
aquellas que nos convencen a nosotros mismos de

Pensar y Actuar con la cantidad de Exita“
que nos hayamos Programado obtener...
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