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MANUAL DE CONVIVENCIA Y PARTICIPACIÓN EN EL MERCADO AGROECOLÓGICO
Principios de convivencia:

· Los principios de fraternidad y reciprocidad deben ser tenidos en cuenta entre todos los participantes del mercado.

· Se debe compartir el espacio entre los diferentes productores, respetando sus diferencias y principios culturales. 

Principios para el mercadeo de productos

· Deben mostrar un enfoque Ambiental, es decir, buscar la sustentabilidad ecológica en su producción, transformación y comercialización, reduciendo al mínimo los empaques y los materiales como icopor, plástico u otros materiales que no sean reciclables y que acompañen el producto.
· Preferiblemente deben ser producidos en un proceso de inclusión social y participación comunitaria

· Deben resaltar su componente cultural, es decir, dar cuenta de: región de donde es autóctono, proceso tradicional de producción, cosmovisión cultural del producto (como es utilizado culturalmente el producto; ej: alimento, medicina, etc.)

· Su comercialización debe contribuir al fortalecimiento de pequeños productores y/ó empresarios, así como de las economías locales.

· No se permite comercializar productos que atenten contra la promoción de hábitos de consumo saludables (gaseosas, dulces con preservantes y conservantes) 
Principios para el trueque:

· Se destinará una parte de los productos no vendidos durante la jornada para realizar un trueque entre los participantes del mercado de 4 a 5 de la tarde. La cantidad de productos destinada para este propósito será definida por cada persona, así como las proporciones del intercambio (ej: 1 naranja por 2 tomates).
El trueque puede darse de las siguientes maneras:

· De productor a productor

· De productor a consumidor

· De consumidor a consumidor
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