UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DE PEREIRA
FACULTAD DE CIENCIAS AMBIENTALES

PROGRAMA ADMINISTRACION AMBIENTAL

1. IDENTIFICACION

Nombre de Asignatura: Eco Marketing
CODIGO: AA0C2 CREDITOS: 2

Departamento: Ciencias Administrativas SEMESTRE: IX
Tedrica | | Teodrico Préactica X | Préctica
Requisito:

Prequisito: Haber aprobado 130 créditos

2. DESCRIPCION DE CREDITOS

Distribucién de Horas/Semana Horas/Semestre
actividades académicas

Clase presencial 3 48
Talleres dirigidos 32
Trabajo fuera de clase 2

Trabajo investigativo 1 16

Total 6 96

3. CARACTERIZACION DE LA ASIGNATURA

Por su obligatoriedad Obligatoria | X Electiva |

Por el estilo de clase Céatedra | X| Taller | | De campo | | Laboratorio |

4. JUSTIFICACION

El Eco Marketing o los mercados ecoldgicos, son parte del nuevo paradigma de la
produccién desde la sustentabilidad y su abordaje se convierte en una necesidad para las
comunidades en la busqueda del desarrollo local

5. OBJETIVOS DE LAS ASIGNATURA

General: Generar conocimientos solidos para el disefio de estrategias de desarrollo
enddgeno a partir de la conservacion, uso y aprovechamiento de los recursos naturales

Especificos: Propiciar herramientas de mercadeo para comprender el comportamiento
de los mercados verdes.

Disefiar instrumentos de gestion ambiental que permitan consolidar estructuras
organizativas de productores verdes.

Entender que es posible satisfacer las necesidades del consumidor reduciendo el impacto
medioambiental causado por las decisiones de marketing-mix, sin que esto implique
dafar necesariamente la competitividad de la empresa.




6. COMPETENCIAS

COMPETENCIAS BASICAS:

Capacidad de analisis y sintesis

Comunicacion oral y escrita

Capacidad de gestion de la informacion

Toma de decisiones

Capacidad de organizacion y planificacion
Trabajo en un equipo de caracter interdisciplinar

Razonami

ento critico

Capacidad de entender el lenguaje y propuestas de otros especialistas

COMPETENCIAS DISCIPLINARES:

Planificaci

On, gestion y conservacion de recursos naturales

COMPETENCIAS PROFESIONALES:
Elaboracién y gestion de proyectos
Gestion del medio natural

7. TIPO DE EVALUACION

Logros Autoevaluacion

Proyectos X| Trabajos de campo

Pruebas o examenes X| Otros: Seguimiento de actividades

Avances de Evaluacion TEMA DEL AVANCE

% Fecha

30 QUINTA SEMANA

30 NOVENA SEMANA

40 EXAMEN FINAL

8. MODULO DE TRABAJO SEMANAL

Cronograma de Actividades

Semana Temas Bibliografia
(Referencia No.)
No.1 | Tema 1: Conceptos preliminares de Eco-Marketing:
1.1Concepto de Marketing y Eco- Marketing
(Marketing ecologico) 2 310
1.2De la revolucién industrial a los movimientos T
ecologistas
1.3Bienes y servicios ambientales
No.2 |l.4Laempresay el medio ambiente.
1.4.1 Los recursos naturales como externalidades y la
necesidad de una politica medioambiental.
1.4.1.1 Los instrumentos normativos (o controles 3 10

directos).
1.4.1.2 Los instrumentos econdmicos
1.4.1.3 Los instrumentos de mercado
1.4.2 La incidencia del marketing en el medio




ambiente.

No. 3

1.5 La gestion empresarial y la preocupacion por el
medio ambiente.

1.5.1El medio ambiente como fuente de ventaja
competitiva.

1.5.2 Valoracion de los efectos del nuevo entorno
sobre la competitividad.

1.5.3 ¢ Como transformar el medio ambiente en ventaja
competitiva?

1.5.4 Normas para la certificacion de la actuacion
medioambiental

1,7,8,9,10

No. 4

Tema 2: Mercados verdes y Biocomercio sostenible

2.1 ¢ Qué son los Mercados verdes?

2.1.1 Uso y aprovechamiento sostenible de los
recursos naturales y la biodiversidad

2.1.2 Ecoproductos industriales

2.1.3 Servicios ambientales

2.2 Definicion de mercados y productos de biocomercio
sostenible

2.3 Eco-turismo

1,7,8,9,10

No. 5

TEMA 3: El marketing ecoldgico

3.1 El consumidor verde

3.2 El marketing ecoldgico desde una perspectiva
social

3.3 El concepto de marketing ecolégico desde una
perspectiva empresarial

3.4 Las funciones del marketing ecoldgico
3.4.1Redirigir las elecciones del consumidor

10

No. 6

Primer parcial tema 1y 2

No. 7

3.4.2 Reorientar el marketing mix
3.4.2.1 La politica de producto
3.4.2.2 La politica de precios (precio ecologico)
3.4.2.3 La politica de distribucién
3.4.2.4 La politica de comunicacion
3.4.3 Reorganizar el comportamiento de la empresa

10

No. 8

TEMA 4: La politica ecoldgica del producto

4.1 La definicién de producto ecoldgico

4.2.- El disefio para el medio ambiente (DFE)

4.2.1 Casos de productos con disefio para el medio
ambiente

10



http://www.revistafuturos.info/futuros17/gest_ambiental.htm#valoracion
http://www.revistafuturos.info/futuros17/gest_ambiental.htm#valoracion
http://www.revistafuturos.info/futuros17/gest_ambiental.htm#como
http://www.revistafuturos.info/futuros17/gest_ambiental.htm#como
http://www.revistafuturos.info/futuros17/gest_ambiental2.htm#normas
http://www.revistafuturos.info/futuros17/gest_ambiental2.htm#normas

No.9 | 4.3.- Técnicas para el disefio de productos ecologicos:
el analisis del ciclo de vida del producto (ACV) 10
4.4 Eco-etiquetado
No0.10 | Segundo parcial tema 3y 4
No.11 | Tema 5: Metodologia para elaboracion de planes de | 2 4 6, 7, 10, 11, 12,
negocio de biocomercio 13, 14, 15, 16, 17
No.12 | Tema 5: Metodologia para elaboracion de planes de | 2 4 6, 7, 10, 11, 12,
negocio de biocomercio 13, 14, 15, 16, 17
No.13 | Acompanamiento a estudiantes en el desarrollo de un
ejercicio practico
No.14 | Acompafiamiento a estudiantes en el desarrollo de un
ejercicio practico
No.15 | Acompafiamiento a estudiantes en el desarrollo de un
ejercicio practico
No0.16 | Socializacion de trabajos realizados por los estudiantes

9. RECURSOS DIDACTICOS

Proyector de acetatos Videobeen X | Peliculas
Internet X | Guias X | Software
Elementos de laboratorio segun Textos, informes X | Otros. ¢ Cuales?

guia

técnicos

10. EMPLEO DE NUEVAS TECNOLOGIAS Tics

11. ESTRATEGIAS METODOLOGIAS

Clase Magistral X | Talleres de Lecturas previas
refuerzo

Laboratorio Trabajos en grupo Exposiciones

Presentacion de contenidos Ejemplificacion del Preguntas en clase

mediante sintesis, cuadros, contenido

mapas conceptuales

Realizacion de ejercicios y X | Evaluacién grupal Diagndstico de

problemas por parte del profesor conocimientos

previos

Verificacion y sintesis de Implementacion de Seguimiento de

contenidos previos recursos didacticos actividad en la clase

12. RECURSO LOCATIVO

Salon de clase X | Salon de dibujo Salon de computo

Salidas de campo X | Laboratorio Otro. ¢cual?

13. BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA UTILIZADA

UBICACION EN LA
UNIVERSIDAD




1. Gomez, J.A. y Ortega, S.C. Biocomercio Sostenible.
Biodiversidad y Desarrollo en Colombia. Instituto
Alexander Von Humboldt. 2007.

2. Kotler, Philip y Keller, Kevin L. Direccion del marketing.
Edit. Pearson. Duodécima Edicion 2006

4. Ministerio del Medio Ambiente. “Guia Apoyo Empresas
Mercados Verdes”. Bogota D.C. 2001.

5. Ministerio del Medio Ambiente. “Politica Nacional de
Biodiversidad”. Bogota D.C. 1997.

6. Ministerio del Medio Ambiente, TRAFFIC, Instituto
Alexander von Humboldt y BMZ. Memorias del Seminario
— Taller: Uso y Comercio Sostenible de Plantas Medicinales
en Colombia”. 18 y 19 de septiembre de 2000.

7. Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y
la Alimentacion — FAO y Organizacion Mundial de la Salud
- OMS. “Codex Alimentarius”. En:
http://www.codexalimentarius.net/.

8. Ministerio del Medio Ambiente. “Plan Estratégico Nacional
de Mercados Verdes”. 2002.

9. Ramos, Aurelio. “Oportunidades de Negocios con el
Biocomercio en Colombia”. Presentacion realizada en el
Congreso Internacional Ecoeficiencia y Competitividad
Empresarial, Organizado por la Asociacion Nacional de
Industriales — ANDI. Cartagena de Indias. 18 y 19 de
octubre de 2001.

10.Sanchez, Ricardo. “Oportunidades y Barreras de la
Comercializacion de Mercados Verdes”.  Presentacion
realizada en el Congreso Internacional Ecoeficiencia y
Competitividad

11.Silva Garnica, Diego; Arcos Dorado, Adriana L. y Gomez
Diaz José A. “Guia Ambiental Apicola” Instituto Alexander
von Humboldt. Biocomercio Sostenible. 12. Edicion 2006.
Bogota, Colombia.

12.Lozada, P.A.; Cenales M.H.; Becerra, M.T. y Grouwels, S.
“‘Desarrollo Empresarial Comunitario de Biocomercio

Centro de
Documentacién de la
Facultad




Sostenible en Colombia”. Aplicacién de la metodologia
analisis y desarrollo de mercado FAO. Estudios de casos
Guajira, Quindio y Santander. FAO. IAvH 2006.

13. Instituto Alexander von Humboldt “Guia Para la Elaboracién
de un Plan de Negocios para Empresas de Biocomercio”.
12, Edicion 2002. Bogota, Colombia.

14. Instituto Alexander  von Humboldt “Plan de
Aprovechamiento y Uso de Recursos Naturales: Guia para
Empresarios de Biocomercio”. 1.  Edicion 2002. Bogota,
Colombia.

14. BIBLIOGRAFIA WEB (SITIOS WEB)

15.www.hotmail.com correo marketing eco@hotmail.com clave: ecomar
16.www.humboldt.org.co,
17.www.ciat.org.co

| 15. RECOMENDACIONES A LOS ALUMNOS ANTES DE INICIAR EL CURSO

| 16. HORARIO DE ASESORIA



http://www.hotmail.com%20%20%20%20correo%20marketing_eco@hotmail.com/
http://www.humboldt.org.co/
http://www.ciat.org.co/

